Virtual




Aprende a tomar decisiones
estratégicas con el uso adecuado -
de los datos.
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Actualmente, los datos se han convertido en un
activo de las organizaciones y forman parte de
las realidades de las empresas. El diluvio de datos
no ha cesado, por el contrario, se incrementa
cada vez mas, por lo que comprender la impor-
tancia y cdmo aplicar la analitica de datos en las
organizaciones, conocer los principales métodos
de anélisis de datos y como presentarlos en un
contexto visual que apoye el proceso cognitivo, es
una capacidad necesaria en cualquier nivel direc-
tivo en todos los tipos de organizacidn y sectores
del complejo ecosistema empresarial de hoy.

En conclusion, la analitica de datos es un pilar
fundamental para la toma de decisiones empre-
sariales, pues mediante ella se pueden evaluar pa-
trones de comportamientos y, en algunos casos,
predecirlos, por lo que se convierte en una
fuente valiosa que aporta en las empresas desde el
punto de vista estratégico y tactico.

Por tal razén, otorgar a los gerentes y directivos
empresariales la vision de lo que se puede lograr
bajo la aplicaciéon de la analitica de datos en las
organizaciones es una oportunidad valiosa de
capitalizar un cambio al interior de la misma hacia
la cultura de los datos y el obtener ventajas com-
petitivas en las economias empresariales de hoy.



Objetivo general

« Fundamentar la importancia y aplicacibn de la analitica de datos en las empresas,
considerando el valor de estos hacia la toma de decisiones oportuna y la gestion de una
cultura de datos.

Objetivos especificos

e Analizar y fundamentar la importancia de los datos en las empresas y las posibles
aplicaciones y beneficios esperados.

» |dentificar la analitica de datos como la base de las tecnologias disruptivas y el punto central
para gestionar una empresa en los ecosistemas actuales.

» Establecer los procesos de visualizacibn como herramientas para la toma de decisiones y
aporte a la cultura de datos en las empresas.

* Determinar como las tecnologias que comprenden la analitica de datos pueden ser
abordadas desde la empresa que busca optimizar recursos y mantenerse competitiva en el
mercado.

* |dentificar el nivel de madurez empresarial como punto de partida para el plan de desarrollo
de la cultura de los datos en las empresas.

Ademas, tendras la oportunidad de interactuar con profesionales de Colombia y Latinoamérica, que
enriquecera las conversaciones y experiencias durante el desarrollo de la formacién.



Contenido:

5Qué es la analitica y por qué los directivos deben conocer sobre ella®¢
Analitica descriptiva, predictiva y prescriptiva.

Metodologias de desarrollo de los proyectos de datos incluyendo los
procesos de limpieza de datos con la herramienta OpenRefine.
Extraccion de datos externos con actividades de scrapping vy la
incorporacion en la informacién de la empresa a fin de mejorar la
toma de decisiones.

La gestion de la inteligencia de negocios en la empresa con ejercicios
practicos bajo la herramienta Knime.

3Qué es big data y para qué utilizarla en la empresa®

Machine Learning en las empresas: usos comunes y casos de éxito.

La visualizacion de datos y la cultura del dato en la empresa.
Creacion de visualizaciones y dashboard en las empresas con la
herramienta Tableau.

Nivel de madurez analitica en la empresa y pasos para su desarrollo.



Publico objetivo

Presidentes, vicepresidentes, directores generlles y
empresarios, gerentes y directores de area, de empresa
todos los tamanos y sectores con interés en fortalecer
habilidades en el manejo de datos v a tomi’; ecis

través de su uso. . /D
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Metodologia:

e La metodologia del curso se encuentra basada en los
principios de andragogia, donde el participante se involucray
participa activamente de su propio proceso de aprendizaje
bajo co-creacion y colaboracion de pares, donde el
facilitador ofrece una guia de las actividades y conceptos a
desarrollar.

Como parte del complemento a la metodologia central, se
realizan actividades de aprender haciendo en conjunto con
las herramientas seleccionadas, métodos de casos, encuestas
y discusiones de articulos.

Duracion:

* 28 horas (24 horas de encuentros sincronicos y 4 horas de
trabajo individual).

Certificado:

e Se otorgara certificado de asistencia a quienes participen en
minimo el 80% de las sesiones programadas y cumplan los
requisitos académicos exigidos.




Profesor

Ricardo Dicarlo

Ingeniero en Informatica de la Universidad Alejandro
de Humboldt, Magister en Marketing del IESA. Con
estudios en Transformacion Digital de la Universidad
de Californiay Machine Learning del Instituto Tecnologico
de Masachussets (MIT). Actuamente, estudiante del
Doctorado en Comunicaciéon de la Universidad de la
Sabana.

Trabaja en ambientes digitales desde hace méas de
20 afos, donde la data y la creacién de informacion
de valor a través de ellas forma parte integral de sus
actividades de desarrollo. Tiene mas de siete anos
de experiencia en docencia para programas de
maestria y especializacién en universidades
reconocidas en Colombia, Ecuador y Venezuela.

Ha sido speaker en conferencias como EXMA 2017 y
IABDAY (2018 y 2019). Amplio dominio y experiencia en
marketing digital avanzado y comercio electrénico;
meétricas, analitica y visualizacion de datos;
transformacioén digital y tecnologias disruptivas.
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Sé parte de una de las

comunidades de Executive Education
mas grandes de Latinoamérica
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Aplica de manera
inmediata los conocimientos
aprendidos

C

Encuentra oportunidades de
networking de alto nivel

Interactua con profesores
de alto prestigio académicoy
reconocimiento empresarial

Experiencia Virtual Premium Uniandes
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Aprende a través de
metodologias innovadoras
y disruptivas

Recibe un acompanamiento
personalizado durante todo el
proceso de formacion
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Valor programa: $2.600.000 / 800 USD

*El valor en ddlares es aproximado y depende la TRM del dia y su moneda local.

Las fechas estan sujetas a modificacion. En el caso de algin cambio, se informard a las personas
preinscritas a través de los medios suministrados en el momento de la inscripcion.

Aplica descuento por pronto pago.




